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** 국내기업의 중국진출 전략강의 및 방송출연 **

- 다수의 정부초청 강의

- 북경, 상해, 산동, 홍콩 등 중국투자기업협회 초청강의

- 삼성전자, 현대 계열사,  롯데, 두산, KT, CJ, LG 등 100 여 차례

기업대상 중국진출 전략 강의 진행

* KBS, MBC, SBS, YTN, 연합뉴스, MBN 등 다수의 TV 출연
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시진핑 주석이 라이브 커머스 현장에……

섬서성 柞水县 버섯 라이브 커머스
현장, 시 진핑 주석 방문!!!!
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1. 중국 라이브 커머스의 성장배경은?

최근 농촌 라이브 커머스를 통한 매출 증가 추세

중국 인터넷 보급율 중국 네티즌 규모

【2019년 6월 기준, 2019년 기준 농촌 네티즌수 2억 5천만 명】

ㅇ 중국 소비경제 활성화, 특히 농촌경제 활기(최근 시진핑 주석의 행보)
ㅇ 상무부 통계, 2019년 농촌 온라인 커머스 매출액 1조 7천 억 위안

-약 292조 원의 매출액
-그 중 농산물 매출액이 3,975억 위안(약 69조 원), 전년대비 27% 증가
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중국 라이브 커머스 생태계가 점차 다변화 추세!!!
MCN, 공급사슬기지, 마케팅 서비스 기업의 등장으로 생태계롸 점차 세분화

2. 중국 라이브 커머스 생태계의 다변화
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ㅇ 사람, 제품, 공간, 채널 등 4개 다원화

2. 중국 라이브 커머스 생태계의 다변화



지역별 판매

성향 미약

왕홍에 대한 착각

홍보비용과 구매
전환률 확인

플랫폼 성향과 가격
대의 정확한 타켓팅

라이브 커머스 진행 전 알리바바 성이찬모, 위쳇지수 등을
통한 타켓 지역 선정과 그에 맞는 라이브 커머스 방식 선정

무조건 왕홍 라이브만 하면 대박 날거라는 착각!
인기 왕홍의 역마진 구조 비일비재
제품을 써 보지도 않고 진행하는 경우

플랫폼 별로 장단점 파악과 상품가격에 대한 정확한 이해

중소기업의 경우 왕홍의 유명세 보다
수수료+홍보비용 등 관련 비용 체크

중소기업 라이브 커머스 활용법

성공적인중국 라이브 커머스
활용의 최적화란?

*구매 전환률(%)
= 구매자/조회수*100 

3. 중국 라이브 커머스 체크포인트



바이두지수(百度指数)

각 성, 구역, 도시별 키워드 검색지수가 나타남. 색깔이 진할수록 검색량 많음



위챗 지수(微信指数)

위챗 검색창에 위챗지수(微信指数) 검색 후, 미니프로그램(小程序) 선택 후 설치
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알리바바 生意参谋를 활용한 화장품 시장분석

29
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타오바오 라이브 커머스 기준, 동북3성 가전, 장강삼각주는 가성비 제품
-북경-천진-하북성: 보석 및 액세서리 등 복과 고귀함을 주는 소비성향, 영유아
-장강삼각주: 오프라인 소비패턴+남성복+야외 활동 관련 제품
-주강삼각주: 여성복+식품+뷰티
-사천성 청두: 뷰티 제품에 대한 수요가 기타 지역에 비해 높음

중국 판매 타켓지역을 정확히 선정
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다 할려고 하지말고
잘하는 것에 집중해라!

중국 비즈니스는 線이 굵어야 함.

소품종 다량화
다품종 소량화

B2C vs B2B 

라이브 커머스의 성공요인은 무엇보다 제품의
경쟁력이 중요!!

풀라인업 보다 대표선수에 올인(C 뷰티 약진, 
J뷰티 수입급증, 글로벌 브랜드의 가격인하 및
온라인 매장 개설 등 치열한 시장)
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ㅇ 2019-2020년 중국 라이브 커머스 TOP 10 플랫폼

중국 라이브 커머스 플랫폼 장단점 파악
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중국 MCN 기구의 역할 체크

ㅇ 도우인, 콰이서우, 타오바오연맹 등 플랫폼에서 월간 및 연간 MCN 기구
순위 발표

ㅇ 전문 콘텐츠 산업 순위 사이트인 뉴랭크(www.newrank.cn) 참조

http://www.newrank.cn/


중국 경영연구소 주최

“차이나 비즈니스 세미나”진행

ㅇ www.chinalab.kr   

ㅇ http://cafe.naver.com/socbchina 

중국진출 성공 및 실패사례 공유 세미나 및 네트워킹

**2013년부터 현재까지 약 100회 실전차이나 비즈니스
세미나 진행

차이나 비즈니스 세미나 소개


